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1.INTRODUCAO

A Petrobras apresenta novo processo de ampla concorréncia para sele¢ao de
projetos culturais em todo o Brasil.

O Programa Petrobras Cultural, no qual a Sele¢ao Petrobras Cultural 2026 se
insere, atua através de quatro eixos tematicos que se desdobram em diferentes
modalidades de patrocinio, tendo a brasilidade como elemento norteador. A
diversidade e a economia criativa sao dimensdes transversais que também
perpassam todos os projetos patrocinados.

O diagrama abaixo representa o Programa Petrobras Cultural:

BRASILIDADE

Eixos Tematicos

Dimensao Dimensao
. . PROGRAMA Cinema .
Diversidade efestas  PETROBRAS  ecultura Economia
populares CULTURAL digital Criativa

Produgdo e
circulagdo

Mais detalhes do Programa Petrobras Cultural podem ser conhecidos em
http://www.petrobras.com.br/cultura.

2. INVESTIMENTO

A Selecdo Petrobras Cultural 2026 destinara RS 270.000.000,00 (duzentos e
setenta milhdes de reais) para projetos culturais de todo o Brasil, dentro dos
parametros do Programa Petrobras Cultural e deste regulamento.



m PETROBRAS

Os patrocinios serdo realizados em parceria com a Lei Rouanet (Lein®8.313/1991)
e Lei do Audiovisual (Lei n® 8.685/1993), de forma alinhada com a Instrucao
Normativa MinC n°®29/2026 e com a Instrucao Normativa Ancine n® 158/2021, e em
aderéncia a Politica Nacional das Artes (PNA), instituida pelo Decreto n°
12.916/2026.

3. OBJETIVOS DA SELECAO

A Selecao Petrobras Cultural 2026 tem como objetivos:

+ ldentificar e patrocinar agoes culturais com elementos de brasilidade em todo
0 pais;

« Impulsionar projetos e realizadores brasileiros;

+ Fortalecer trajetorias e garantir a continuidade de atividades de projetos
consolidados;

+ Viabilizar circuitos artisticos e a possibilidade de vivenciar a cultura nas cinco
regioes brasileiras;

+ Investir nacionalmente os recursos do Programa Petrobras Cultural, fazendo-
se presente em todos os Estados e no Distrito Federal;

« Estimular a diversidade de temas, realizadores e pablicos;

+ Apoiar agdes artisticas e culturais conscientes de seu impacto para o
desenvolvimento da economia criativa brasileira.

4. MODALIDADES DE PATROCINIO

A Selecao Petrobras Cultural 2026 recebera propostas de projeto para as
modalidades de patrocinio descritas a sequir. Os critérios especificos, valores
maximos e fontes de financiamento estao detalhados no Anexo | — Critérios
Obrigatorios por Modalidade de Patrocinio.
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4.1. EIXO TEMATICO ICONES DA CULTURA BRASILEIRA

4.1.1 Modalidade Espagos e Instituicoes Artistico-Culturais e de Meméria

Descritivo: Programacao voltada ao publico e manutencao de espacgos
artistico-culturais e de meméria de atuagao continua e longeva em cidades
brasileiras, que realizem acoes de referéncia e estruturantes para o
desenvolvimento da cultura local.

Exemplos: Museus, teatros, centros culturais, escolas de arte,
conservatorios, galerias, lonas etc.

Valor do patrocinio: até RS 4.300.000,00 (quatro milhées e trezentos mil
reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet: projetos da tipologia “Planos anuais ou
plurianuais”.

4.1.2 Modalidade Grupos e Coletivos Artistico-Culturais

Descritivo: Manutencao, circulacao e desenvolvimento de atividades
(criagdes artisticas, montagens de novas produgdes) de grupos e coletivos
artistico-culturais de agao continuada, com atuagao longeva e estruturada.

Exemplos: Grupos, coletivos e companhias estaveis de teatro, danca,
mdasica, artes visuais, folclore, circo e outras manifestacoes artisticas.

Valor do patrocinio: até RS 4.300.000,00 (quatro milhées e trezentos mil
reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet: projetos da tipologia “Planos anuais ou
plurianuais”.

4.2. EIXO TEMATICO CINEMA E CULTURA DIGITAL

4.2.1 Modalidade Producao e Distribuicao de Longas Metragens

Descritivo: Producao e distribuicao de longas metragens, com exibigoes em
salas de cinema.

Valor do patrocinio: até RS 4.300.000,00 (quatro milhées e trezentos mil
reais).

Lei de incentivo: Lei do Audiovisual.
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Modalidade Distribuigao de Longas Metragens em Cinema

Descritivo: Distribuicao nacional, em cinemas, de longas metragens com
producao em fase avancada ou em pds-produgao, que contenham
estratégia de comunicacao e lancamento diferenciados.

Valor do patrocinio: até RS 1.000.000,00 (um milhdo de reais).

Lei de incentivo: Lei do Audiovisual.

Modalidade Projetos de Cultura Digital

Descritivo: Projetos de cultura digital e de tecnologia aplicada a arte e a
cultura.

Exemplos: Webseries, exposi¢cdes baseadas no uso de tecnologia, museus
interativos, albuns audiovisuais, shows cinematograficos, videomapping,
aplicativos, digitalizacdo de filmes/acervos, conteldos especiais de
canais/podcasts/videocasts etc.

Valor do patrocinio: até RS 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet.

Modalidade Producao de Games

Descritivo: Producdo de games/jogos eletronicos brasileiros, incluindo
lancamento e participagao em feiras e eventos.

Valor do patrocinio até: RS 1.000.000,00 (um milhao de reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet.

EIXO TEMATICO PRODUCAO E CIRCULACAO

Modalidade Circuitos de Espetaculos Artisticos
Descritivo: Criagao, producao e circulagao de espetaculos artisticos.
Exemplos: Espetaculos de misica, teatro, danca, circo e outros.

Valor do patrocinio: até RS 4.300.000,00 (quatro milhées e trezentos mil
reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet: projetos da tipologia “Espetaculos artisticos
dos segmentos do circo, danga e teatro e espetaculos musicais”.
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4.3.2 Modalidade Circuitos de Exposi¢oes de Arte

Descritivo: Concepgao, curadoria, montagem e circulagdao de exposigoes de
artes visuais.

Exemplos: Exposicoes de artes plasticas, fotografia, escultura, grafite etc.

Valor do patrocinio: até RS 4.300.000,00 (quatro milhdes e trezentos mil
reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet: projetos da tipologia “Exposicdes de artes
visuais”.

4.3.3 Modalidade Incubagao e Desenvolvimento Cultural

Descritivo: Programas estruturados de incubacao e financiamento de
processos artisticos e criativos, de qualquer segmento cultural, que
culminem em produtos culturais com apresentagao ao publico.

Valor do patrocinio: até RS 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet.

4.4. EIXO TEMATICO FESTIVAIS E FESTAS POPULARES

4.4.1 Modalidade Festivais e Mostras

Descritivo: Eventos culturais, artisticos, de entretenimento, de celebracao e
promog¢ao de expressoes culturais, voltados para amplo piblico, e que
contenham atividades de carater estruturante para seus segmentos
artistico-culturais.

Exemplos: Festivais, mostras, bienais, feiras de arte, feiras/festas literarias
etc.

Valor do patrocinio: até RS 3.300.000,00 (trés milhdes e trezentos mil reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet: projetos da tipologia “Festival, Bienal, Festa
ou Feira”.

4.4.2 Modalidade Festas Populares

Descritivo: Eventos e festividades tradicionais/folcléricos/populares com
perfil de valorizacao da cultura regional e voltados para amplo publico.

Valor do patrocinio: até RS 3.300.000,00 (trés milhdes e trezentos mil reais).

Lei de incentivo: Lei Rouanet: projetos da tipologia “Festival, Bienal, Festa
ou Feira”.
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5.MECANISMOS PARA DIVERSIDADE

Visando a promogao da diversidade, a Selecao adota mecanismos relacionados a
territorios, tematicas, realizadores e pablicos.

5.1 Territorios

Propostas apresentadas por proponentes sediados nas Regides Norte, Nordeste,
Centro-Oeste ou no Estado do Espirito Santo; e/ou que contenham agGes
presenciais voltadas para o puablico previstas em, pelo menos, 3 (trés) regides
brasileiras receberdao pontuagao adicional de 5 (cinco) pontos, com nota total do
projeto limitada a 100 (cem) pontos.

Cada estado brasileiro (e o Distrito Federal) devera ser local de realizacao de
atividades de, no minimo, 2 (dois) projetos, dentre o conjunto de selecionados.

Em relacdo ao valor total da Selecao, sera observada a sequinte distribuicao
minima:

* minimo de 15% do valor total da Selecao para propostas de proponentes
sediados na Regiao Norte;

* minimo de 15% do valor total da Sele¢ao para propostas de proponentes
sediados na Regiao Nordeste;

* minimo de 15% do valor total da Sele¢ao para propostas de proponentes
sediados na Regiao Centro-Oeste;

* minimo de 15% do valor total da Selecao para propostas de proponentes
sediados na Regiao Sudeste;

* minimo de 15% do valor total da Sele¢ao para propostas de proponentes
sediados na Regiao Sul.

5.2 Tematicas, realizadores e piblicos

Visando promover maior participacao de integrantes de grupos com menor
representatividade historica nas artes e de segmentos étnico-raciais em situagao
de vulnerabilidade, bem como acdoes com tematicas associadas, ficam
estabelecidos os sequintes parametros:



I-’“I PETROBRAS

a) exigéncia de agcdes que promovam a diversidade, em todos os projetos;

b) exigéncia de acgdes de acessibilidade nos aspectos comunicacional e
arquitetonico para pessoas com deficiéncia, em todos os projetos, de acordo
com o perfil de cada proposta e parametros da lei de incentivo utilizada;

c) minimo de 25% das propostas selecionadas devera atender a pelo menos um
dos requisitos a sequir:

* Quadro societario ou diretivo da instituicao proponente contendo pelo
menos metade da quantidade de seus integrantes sendo: mulheres, pessoas
negras, pessoas oriundas de povos indigenas, comunidades tradicionais,
pessoas do segmento LGBTQIAPN+, pessoas com deficiéncia e integrantes
de outros grupos historicamente com menor representatividade na
sociedade; ou

e Tematica (escopo principal) voltada para mulheres, pessoas negras,
pessoas oriundas de povos indigenas, comunidades tradicionais, pessoas do
segmento LGBTQIAPN+, mestras e mestres das culturas tradicionais e
populares, pessoas com deficiéncia e integrantes de outros grupos
historicamente com menor representatividade na sociedade.

Ainstituicao proponente devera autodeclarar e especificar o perfil dos integrantes
da composigao societaria ou diretiva da pessoa juridica responsavel pelo projeto no
formulario de inscricao, bem como descrever quais agées da proposta estarao
voltadas para os grupos acima indicados.

Em caso de falsidade ideoldgica, a instituicao proponente ficara sujeita as san¢oes
previstas na legislagao vigente, podendo ter sua proposta excluida do processo
seletivo a qualquer tempo e seu contrato de patrocinio anulado, caso
eventualmente firmado, cabendo a instituicao faltosa a devolucao dos valores
recebidos, com os acréscimos legais.

6. CRITERIOS OBRIGATORIOS

6.1 Requisitos por modalidade de patrocinio

Os projetos deverao atender aos requisitos especificos referentes a modalidade
escolhida, conforme indicado no Anexo | - Critérios Obrigatorios por Modalidade
de Patrocinio.
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6.2 Requisitos obrigatorios gerais

Os projetos deverao atender aos requisitos gerais indicados abaixo:

a)

b)

)

d)

e)

f)

)]

Objetividade da proposta: A proposta deve ser apresentada de forma objetiva
e baseada em entregas, com as agées e eventos principais voltados ao publico
indicados no campo “Detalhamento dos Eventos”, bem como os quantitativos
minimos a serem cumpridos por item proposto.

Periodo de inicio da execucao do projeto: A data de inicio proposta para o
projeto devera estar contida entre 01/05/2027 e 30/04/2028.

Limite de valor: O valor maximo de cada proposta nao podera ultrapassar o
limite indicado para a modalidade a qual concorre, conforme Anexo | - Critérios
Obrigatoérios por Modalidade de Patrocinio.

Medidas de democratizagdao de acesso e Contrapartidas Sociais: a serem
apresentadas posteriormente ao Minc pelas propostas selecionadas que
buscarem habilitacao na Lei Rouanet.

Anexacio obrigatoria de documentos: E obrigatéria a inclusdo dos seguintes
arquivos e/ou links, os quais ndo serdo aceitos se demandarem solicitagao de
autorizagao de acesso, podendo ser disponibilizados com indicagao de senha:

« Apresentacao de atividades/projeto(s) similar(es): 1 (um) arquivo PDF de
até 10 MB ou link contendo breve apresentagao sobre
atividade(s)/projeto(s) similar(es) realizado(s) pela instituicao proponente,
com imagens e/ou videos e informacoes.

« Apresentacao do projeto proposto: 1 (um) arquivo PDF de até 10 MB ou link
contendo breve apresentacao ilustrativa do projeto proposto, para melhor
entendimento. As informagdes nao substituem o preenchimento dos
demais campos do formulario de inscricao.

Vedacao de naming rights: A proposta nao podera possuir naming right
(“Petrobras” ou outra empresa) em seu titulo.

Vedagao de conflito de marca: projeto ndo sera patrocinado caso contenha ou
venha a contar com patrocinio de empresas do segmento de Energia que atuem
de forma concorrencial com a Petrobras. Igualmente, nao poderao ocorrer em
espacos que contenham naming right de tais empresas.
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h) Informagao de patrocinadores: Se existirem outros potenciais patrocinadores
do projeto ja confirmados ou em negociagao no momento da inscri¢ao, essa
informagao devera constar em campo especifico do formulario de inscrigao,
com os nomes e valores previstos de cada investidor.

i) Compatibilidade de valor: O valor solicitado devera ser compativel com o porte
do projeto, piblico alcangado, programagao prevista e realizagdes anteriores da
empresa proponente.

j) Direitos autorais: A empresa proponente devera deter, ja no momento de
inscricdo, as devidas autorizac6es/direitos autorais e decorrentes de
propriedade intelectual para realizacao do projeto, sendo de sua inteira
responsabilidade quaisquer questdes relativas que possam surgir, bem como o
dever de indenizar danos morais e materiais associados que venham a ser
necessarios. Tais documentos poderao ser solicitados durante o processo
seletivo ou no momento da contratagao, caso o projeto seja selecionado.

k) Restricdo de alteragdes: Os projetos selecionados ndao poderao realizar
quaisquer alteragées no formato, local, cidades de circulagao, duragao,
frequéncia, programagao e ficha técnica da proposta inscrita, que se fagam
necessarias, sem a prévia e formal anuéncia da Petrobras. Tais alteragoes, caso
ocorram, nao poderao violar o disposto neste requlamento.

6.3 Requisitos de Comunicacao

a) Chancela obrigatéria: A chancela de patrocinador principal - “Petrobras
Apresenta”, “Patrocinio Master” ou similar - sera exigida no material de
comunicacao de todas as acoes culturais realizadas com recursos da Petrobras.
Essa chancela podera ser dividida somente com patrocinadores que realizem
aporte financeiro igual ou superior ao da Petrobras. A chancela devera estar de
acordo com as regras de aplicagao de marcas estabelecidas pela Lei Rouanet e
pela Lei do Audiovisual.

b) Estratégia de comunicagdo: As instituicdes proponentes ficam cientes de que
os projetos selecionados deverao apresentar estratégias de comunicacao e de
divulgacao robustas para promover a visibilidade do projeto e da marca da
patrocinadora, incluindo compra de espagos em midia paga (como andncios
digitais, impulsionamentos de posts em redes sociais, links patrocinados,
insercoes em radio, tv, jornal, etc) e outras agdes de comunicagao (como
assessoria de imprensa, gestao de redes sociais, acoes de relagoes publicas e
outras formas de interagao do projeto com seus publicos de interesse, incluindo
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medidas de comunicacao acessivel como tradug¢ao em libras, legendagem,
informacoes descritivas, materiais de comunicacao em formatos acessiveis etc).

c) Percentual obrigatério: 15% a 20% do valor do aporte da Petrobras nos projetos
que utilizarem a Lei Rouanet deverao ser direcionados a custos de comunicagao,
divulgacao e para medidas de acessibilidade e de comunicacao acessivel,
conforme os termos da lei de incentivo.

d) Longas metragens: Projetos de producdo de longas metragens deverao
reservar 100 mil reais do aporte de valor da Petrobras para “despesas de
promogao” na atividade de produgao, além das acoes de distribuicdao previstas
para o langamento do filme.

e) Equipe dedicada: E exigido que o projeto disponha de profissional e/ou
assessoria dedicada exclusivamente a comunicagao para atender as
necessidades de relagdes publicas, assessoria de imprensa, presenca digital,
estratégia de comunicacao e midia paga.

f) Midia paga e outras ac6es de comunicagao: O formulario de inscricdo contém
tabelas para registro da “Midia Paga” e de “Outras Ac¢des” de comunicacao.
Recomenda-se preencher apenas 1 (uma) linha para “Midia Paga” e 1 (uma) linha
para “Outras Ag¢des”, com informagdes gerais (sem detalhamento de itens) e o
valor total a ser investido em cada categoria. Detalhes serao solicitados aos
projetos selecionados em etapa posterior. Toda midia paga pelo projeto devera
ser comprovada por notas fiscais ao final do contrato de patrocinio.

g) Recorte de projetos: Se o projeto inscrito na Selecdo for um recorte de um
projeto mais amplo (exemplos: sessao de debates de um festival; recorte juvenil
de plano anual de institui¢do cultural etc), o proponente devera apresentar um
Plano de Comunicagao especifico para o recorte proposto, o qual devera atender
aos percentuais acima descritos.

h) Medigdo de visibilidade: Ao final da execucdo dos projetos selecionados, sera
exigida a medigao da visibilidade alcangada em midia espontanea, que devera
ser separada em “com citacdo a Petrobras” e “sem citagdao a Petrobras”. Os
resultados deverao ser valorados com base em equivalente financeiro
publicitario, assinados por empresa de comunicagao externa ao projeto e
apresentados no relatério final do projeto/edicdo. Todas as noticias/matérias
com citacao a Petrobras deverao ser anexadas ao relatério, em formato PDF. O
custo do servigo deve ser previsto no valor da proposta.

10
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6.4 Requisitos de Contrapartidas

a) As contrapartidas a serem utilizadas pela Petrobras junto aos projetos
selecionados encontram-se listadas no Anexo Il - Contrapartidas de
Referéncia e serao incluidas no contrato de patrocinio. Na Etapa de
Contratacao elas poderdao ser adaptadas ao perfil de cada projeto, com
eventuais ajustes.

b) O projeto devera propor pelo menos 1 (uma) contrapartida nova, que ndo esteja
prevista no Anexo Il, registrando-a em campo especifico do formulario de
inscricao.

c) O custo para atendimento as contrapartidas - do Anexo Il e também daf(s)
nova(s) contrapartida(s) proposta(s) pelo projeto - devera estar previsto e
contido no valor solicitado pelo projeto.

d) Os projetos selecionados passarao, posteriormente, por Etapa de Contratacao
de Patrocinios, ocasiao em que serao esclarecidas, negociadas e ajustadas as
contrapartidas necessarias, sempre referenciando os termos obrigatdrios
deste regulamento e a proposta recebida.

e) As contrapartidas negociadas com a Petrobras estarao de acordo com os
regramentos da Lei Rouanet e da Lei do Audiovisual, e suplementarao as
contrapartidas minimas exigidas pelas referidas leis.

6.5 Requisitos para Economia Criativa

A Economia Criativa, assim como a diversidade, & uma dimensao transversal do
Programa Petrobras Cultural. As propostas devem contemplar agdes, compativeis
com o seu perfil, que contribuam com a economia criativa brasileira, seja junto a
seus pares, interessados e/ou nas cidades onde serdo realizadas.

Entende-se por Economia Criativa a geracao de valor econdmico a partir da
criatividade, cultura, conhecimento e habilidades intelectuais. Ela impulsiona o
crescimento econdmico, a inovacao, o desenvolvimento social e a diversidade
cultural, promovendo conexoes entre cultura, tecnologia, empreendedorismo e
sustentabilidade, com reflexos na criagao de empregos e na inclusao social.

As agoes propostas devem ser registradas em campo proprio no formulario. Sao
exemplo: agoes para mobilizacao de redes de realizadores do segmento do projeto,
empreendedorismo cultural, capacitacao e desenvolvimento de capital intelectual
nas cidades em que os projetos serao realizados, junto ao publico interessado local.

11
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Acdes transversais com outros segmentos econémicos e de sustentabilidade dos
projetos, como reciclagem, compensacao de pegada de carbono, e participacao
ativa em campanhas ambientais também sao exemplos de proposicdes ligadas ao
tema.

7. INSCRICOES

1.1 Informagoes iniciais

Periodo de inscricao: As inscricoes sao gratuitas e devem ser realizadas
exclusivamente na plataforma  digital a ser acessada em
www.petrobras.com.br/cultura no periodo de 01/07/2026 a 31/07/2026, até as 18h
(horario de Brasilia).

Acesso correto a inscrigdao: Ao acessar a plataforma de inscrigao, o proponente
deve clicar no link especifico da "Sele¢ao Petrobras Cultural 2026" e ndao no link
"Escolha Direta". Propostas submetidas pelo link "Escolha Direta" ou fora do prazo
estabelecido ndo serdo consideradas inscritas no processo seletivo.

Escolha de modalidade: A instituicao proponente deve escolher, na plataforma, a
modalidade de patrocinio mais compativel com o seu projeto e preencher o
formulario disponibilizado.

Miltiplas propostas: Cada proponente podera inscrever mais de uma proposta,
mas somente uma proposta podera ser selecionada por pessoa juridica.

E-mail cadastrado: A instituicao proponente deve ficar atenta ao correto
preenchimento do endereco eletronico no formulario de inscrigdes, uma vez que
toda comunicacao referente ao processo seletivo sera realizada através do e-mail
cadastrado

Necessidade de ajuste na proposta: Apds realizada a inscrigao, nao sera possivel
ajustar a proposta enviada. Se ajustes forem imprescindiveis, devera ser
preenchida nova proposta. Identificada a duplicidade, a proposta mais antiga sera
desconsiderada.

12
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7.2 Elegibilidade e Restri¢oes

Quem pode se inscrever: Podem se inscrever pessoas juridicas com CNPJ valido, de
natureza cultural, com ou sem fins lucrativos, de direito privado, sob controle
acionario/estatutario/majoritario de brasileiros(as) natos(as), naturalizados(as) ou
estrangeiros(as) residentes no Brasil ha mais de 3 (trés) anos, com idade minima de
18 (dezoito) anos.

Proponentes com patrocinio da Petrobras: E permitida a inscricio de proponentes
que possuam contrato de patrocinio com a Petrobras. Caso a proposta tenha
escopo semelhante ao patrocinio em andamento, a nova proposta, se selecionada,
somente podera ser iniciada ap0s a finalizacao do contrato vigente.

Vedagées: E vedada a participacio de:
» Empregados(as) da Petrobras e de suas subsidiarias;
» Empregados(as) do Ministério da Cultura e de institui¢des vinculadas;

» Profissionais das empresas de prestacao de servigo envolvidas no processo
de selecao;

e (o6njuges, companheiros(as), filhos(as) e enteados(as) das pessoas acima;

e Pessoa fisica, MEl (Microempreendedor Individual) ou ElI (Empresario
Individual);

» Partidos politicos;

» Pessoas juridicas de direito publico de administragao direta (prefeituras
municipais, governos estaduais/distrital e universidades estaduais ou
federais).

Excegao: Excluem-se da vedacao as fundagoes publicas de direito privado que
possuam autonomia administrativa, juridica e financeira.

Comissao julgadora: Os integrantes da comissao julgadora externa nao poderao
inscrever ou participar de projetos inscritos nas modalidades de patrocinio que
serdo objeto de sua avaliagao.

Restrigoes: Nao serao aceitas propostas:

* Que promovam determinado partido politico ou que promovam campanhas de
candidatos a cargos eletivos;

* De cunho exclusivamente religioso ou que tenha como objetivo promover
determinada religiao;

13
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* Que resultem em danos ambientais, violem os direitos humanos ou que
envolvam maus tratos a animais.

7.3 Requisitos técnicos e financeiros

Classificagao CNAE: A instituicao proponente deve observar a inclusao de CNAE
compativel com a atividade proposta no CNPJ, visando a aderéncia as legislacoes
de incentivo fiscal.

Primeiro projeto do proponente na Lei Rouanet: O proponente que apresentar o
seu primeiro projeto junto ao Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac) sera
dispensado da referida comprovagao de atuagao na area cultural, caso o valor do
projeto seja de até R$ 200.000,00 (duzentos mil reais). Para propostas de primeiros
projetos a utilizarem Lei Rouanet com valor acima de RS 200.000,00, devera ser
feita comprovacao de atuagdo na area cultural junto ao Ministério da Cultura
(Min(), durante o processo de admissibilidade na lei de incentivo, respeitando os
parametros dela.

Planilha or¢amentaria: Nao é necessario incluir planilha orgcamentaria no
formulario. O orgamento sera tratado com o 6rgao competente pela lei de incentivo
a ser utilizada (Lei Rouanet/MinC ou Lei do Audiovisual/Ancine), uma vez aprovado
o projeto. No entanto, o valor solicitado devera prever:

e Custos de realizagao do projeto (escopo);

* (Custos de plano de comunicagao e acessibilidade, incluindo contratacao de
assessoria de imprensa independente da equipe de comunicagao;

* Possibilidade de equipe de gestao administrativo-financeira;

» Pagamento de direitos autorais, licengas, autorizagées e outros.

Leis de incentivo: Os patrocinios serao realizados com a utilizagao de incentivos
fiscais previstos no artigo 18 da Lei n®8.313, de 1991 (Lei Rouanet) e no artigo 1° A
da Lei n° 8.685, de 1993 (Lei do Audiovisual). No entanto, para a inscri¢do, ndo é
necessario que as propostas ja estejam inscritas nas Leis de Incentivo. Poderao ser
inscritas/os nesta Selecao Piblica:

a) Propostas ainda ndao cadastradas nos sistemas dos mecanismos de

incentivo. Nesse caso, as propostas deverao ser submetidas apés o
resultado da Selegao, conforme norma vigente.
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b) Propostas ja cadastradas e submetidas nos sistemas dos mecanismos de
incentivo (no artigo 18 da Lei Rouanet ou no artigo 1° A da Lei do
Audiovisual);

c) Projetos que estejam aprovados nas leis de incentivo, com nimero ativo e
com captagao de recursos autorizada e vigente até 31/12/2026, ou posterior
a esta data (no artigo 18 da Lei Rouanet ou no artigo 1° A da Lei do
Audiovisual).

Para propostas ja cadastradas, serao aceitas inscri¢des independentemente dos
valores orcamentarios cadastrados, mantendo-se tipicidade e tipologia ja
registradas.

Identidade na inscrigao: O titulo e o proponente da proposta inscrita na Selegao
Piblica deverdo ser idénticos aos submetidos ao MinC (Ministério da Cultura) e a
Ancine (Agéncia Nacional de Cinema), ndo sendo possivel altera-los. Da mesma
forma, as acoes e iniciativas descritas na Selecao deverao estar inseridas na
proposta submetida ao 6rgao competente pela lei de incentivo. Projetos que nao
atenderem a esses requisitos poderao ser desclassificados.

Projetos recortes de planos anuais/plurianuais devem incluir, entre parénteses, o
nome do projeto registrado na lei. Ex.: “Exposi¢oes Tecnoldgicas (Plano Anual
Museu da Inovacao - 2027)".

Maltiplos niimeros Pronac/Salic: Os projetos poderdo utilizar mais de um nimero
Pronac ou Salic para o patrocinio da Petrobras, caso necessario (ex.: projetos com
Salics diferentes para producgao e distribuigao, projetos que perpassem dois planos
anuais etc.).

7.4 Dados e privacidade

Consentimento de dados: Ao preencher o formulario de inscrigdes, o proponente
concorda com o fornecimento de todos os dados pessoais que forem solicitados,
sendo permitido a Petrobras — ou a terceiros por esta designados — armazenar e
tratar os dados pessoais para as finalidades relacionadas ao presente
regulamento, observadas as disposicoes da Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD).
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8. PROCESSO SELETIVO

O processo seletivo sera composto pelas seguintes etapas:

. Triagem

. Analise de Conteldo

1
2

3. Aderéncia
4. Pontuacoes Adicionais
5

Definicao de Selecionados

Poderao ser solicitadas as instituicoes proponentes informagoes e documentagoes
adicionais ao longo do processo seletivo. As solicitagdes serao enviadas ao e-mail
cadastrado na plataforma de inscricoes e deverao ser respondidas nos prazos
indicados. A inobservancia dos prazos podera acarretar na eliminagao da proposta.

8.1 Triagem

Como etapa preliminar e eliminatoria, todas as propostas recebidas serao
verificadas quanto:

* aadequacao aos termos e exigéncias deste requlamento;

* ao preenchimento adequado do formulario de inscrigao;

* Qaapresentacao de informagdes e documentos obrigatoérios.

Serdao desclassificados os projetos que ndao atenderem aos requisitos do
regulamento.

8.2 Analise de Contelido

Nesta etapa, pareceristas externos experientes na area cultural analisarao as
propostas de acordo com os seqguintes critérios e pontuacoes:

» Objetividade da proposta (até 25 pontos): contelido e tipo de atividades
previstos; adequagao ao tema; clareza na apresentacao; alinhamento ao
regulamento.

e Mérito artistico e cultural (até 25 pontos): consisténcia da proposta no
contexto artistico e cultural brasileiro; originalidade; histéorico de
edigcdes/projetos anteriores que tenham relagdo com a proposta.
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» Experiéncia dainstituicao proponente e da equipe técnica (até 25 pontos):
historico e trajetdoria da instituicao; grau de reconhecimento publico;
portfolio; capacidade técnica da equipe; experiéncia compativel com a
proposta.

» Exequibilidade da proposta (até 25 pontos): viabilidade de execu¢ao do
escopo, incluindo compatibilidade com o valor solicitado.

Ao final desta etapa, serao classificados os projetos com maiores pontuagoes,
observada linha de corte de no minimo 2 (duas) vezes o valor total da Selecao em
somatorio de projetos classificados e mantido o atendimento aos critérios de
diversidade.

8.3 Aderéncia

Nesta etapa, as propostas serao avaliadas por técnicos das areas de Comunicagao
e Patrocinio da Petrobras para verificagao dos seguintes aspectos:

» Aderéncia as diretrizes do Programa Petrobras Cultural;

* Aderéncia do escopo proposto ao posicionamento de marca e as
estratégias/agoes de comunicacdo da Petrobras;

* Identificacao de oportunidades relacionadas a agdes promovidas pela
Petrobras ou em areas de atividade/influéncia da empresa, ndo limitadas as
capitais de Estado;

» Registros de patrocinios anteriores da Petrobras ao projeto/proponente.

Serdo considerados aptos para a etapa seguinte os projetos mais bem avaliados,
observada a linha de corte de no minimo 1,5 (uma vez e meia) o valor total da
Selecao em somatério de projetos classificados e mantido o atendimento aos
critérios de diversidade.

8.4 Pontuacoes Adicionais

Nesta etapa, as propostas receberao pontuagdes adicionais referentes aos
mecanismos para diversidade, conforme item 5.1 deste regulamento.

As propostas com maior pontuagao final apds atribuicao dos pontos adicionais
serao analisadas na proxima etapa, observada a linha de corte de no minimo 1,2
(uma vez ponto dois) o valor total da Selecio em somatério de projetos
classificados e mantido o atendimento aos critérios de diversidade.
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8.5 Definicao de Selecionados

Nesta etapa, os projetos serao considerados nao apenas individualmente, mas
também enquanto conjunto que integrara o Programa Petrobras Cultural.

Além das pontuagdes e registros do processo, serao observadas as seguintes
premissas:

» Atendimento aos percentuais previstos de distribuicao entre territorios
brasileiros, tematicas, realizadores e publicos;

» Equilibrio de projetos entre os Eixos Tematicos;

* Presenca de projetos de grande contribuicao para o setor cultural;

» Presenca de projetos inovadores e/ou de grande destaque;

* Presencga de projetos com oportunidades junto a iniciativas da Petrobras;

* Outros aspectos identificados como relevantes pelo grupo avaliador.

Caso seja impossivel alcancgar os critérios previstos por inexisténcia de propostas
compativeis em valor/quantidade suficientes classificadas para esta etapa, serao
considerados o maior percentual e quantidade possiveis.

Participam da reuniao final de definicao dos projetos selecionados: integrantes da
Petrobras e de institui¢des parceiras como Ministério da Cultura (MinC), Fundagao
Nacional das Artes (Funarte), Agéncia Nacional de Cinema (Ancine), Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Repdblica (Secom) e Forum Nacional de
Secretarios e Dirigentes Estaduais de Cultura.

9. DIVULGAGAO DOS PROJETOS SELECIONADOS

O resultado da Selegao Petrobras Cultural 2026 sera divulgado no site da Petrobras
em www.petrobras.com.br/cultura bem como nos seus canais digitais. Na ocasido,
serdo apresentados os parceiros externos que integraram a comissao julgadora.

Todos os participantes serao comunicados do resultado pelo e-mail cadastrado na
plataforma digital de inscrigao.

Nao havera repescagem de projetos em caso de desclassificagao de algum projeto
selecionado.

A selecao do projeto nao implica em contratacao automatica, tampouco obrigagao
de realizar o patrocinio ou concessao do valor integral solicitado.
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10. CADASTRAMENTO NA LEI DE INCENTIVO

Apés a divulgacao do resultado, a proposta selecionada que nao for cadastrada na
Lei Rouanet (MinC) ou na Lei do Audiovisual (Ancine) devera ter o seu registro
providenciado pelo proponente.

A submissao nos prazos a serem indicados pela Petrobras é condigao necessaria
parainiciar a Etapa de Contratacgao de Patrocinios.

Projetos ja inscritos em uma das leis de incentivo poderao ser ajustados. No
entanto, os prazos e as regras dos normativos vigentes deverao ser sequidos.

A proposta deve ser cadastrada de forma condizente com o Eixo Tematico e com a
Modalidade escolhidos na Selecao Publica.

Para a Lei Rouanet: A proposta deve ser compativel para classificagao como Artigo
18 (100% incentivado), devendo a instituicao proponente atentar-se aos limites da
Instrucao Normativa vigente. O Anexo lll - Segmentos da Lei Rouanet apresenta
os segmentos disponiveis para cadastramento da proposta na plataforma da Lei
Rouanet.

Para Lei do Audiovisual: No caso de projeto que utilize a Lei do Audiovisual, a
proposta deve ser compativel com o artigo 1° A. Também é possivel indicar
formalmente, a Ancine, a empresa distribuidora para a etapa de distribuigao,
quando aplicavel e em tempo habil.

Para ambas as leis: E imprescindivel que a instituicio proponente obedeca ao
normativo vigente que regula o mecanismo de financiamento, inclusive quanto a
existéncia de CNAE compativel, e ao atendimento dos demais itens obrigatérios.

Periodo de realizagao cadastrado: Deve considerar o prazo necessario para a
efetivacao do contrato de patrocinio, execugao do projeto e comprovagdes finais.
No caso da Lei Rouanet, podera ser cadastrado periodo de até 36 meses, com
prorrogagao automatica.

Comprovacao de selegao: No ato do cadastramento, devera ser anexado o e-mail
encaminhado pela Petrobras comprovando que a proposta foi selecionada. O e-
mail deve conter o nome e o CNPJ do proponente, bem como o nome do projeto,
que devem ser idénticos aos cadastrados na lei de incentivo.
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Prazos: A Petrobras reserva-se o direito de nao celebrar contrato com proponentes
selecionados que perderem os prazos de inscricao nas leis de incentivo. O
proponente deve se atentar aos prazos de inscrigao junto aos 6rgaos competentes.

Links para Cadastramento:

Lei Rouanet: Link para efetuar cadastro: https://salic.cultura.qgov.br

Lei do Audiovisual:

+ Link para Cadastro Unico de Projetos (CUP):
https://apps.ancine.gov.br/ords/r/ancine/cup/home

 Link para Manual do CUP: https://www.gov.br/ancine/pt-br/centrais-de-
conteudo/publicacoes/manuais/ManualdousurioCUPV.1.pdf

Davidas sobre leis de incentivo: Sobre enquadramento ou sobre cadastramento
de propostas nas leis de incentivo devem ser direcionadas ao MinC ou a Ancine,
pelos canais oficiais de atendimento desses 6rgaos.

11. AVALIACAO TECNICA PELO MINC E PELA ANCINE

Apos ser cadastrada na lei de incentivo, a proposta selecionada passara por analise
de admissibilidade pelo respectivo 6rgao competente, que avaliara o atendimento
as nomas previstas nas legislacdes de incentivos fiscais (Lei Rouanet e Lei do
Audiovisual).

A analise técnica de admissibilidade sera realizada apenas para as propostas
selecionadas.

A aprovacao dos projetos nas leis de incentivo estara sujeita as informagdes
contidas nas propostas e as respostas as diligéncias do MinC e da Ancine, de forma
correta e em tempo habil. Somente as propostas aprovadas na admissibilidade
serao transformadas em projetos e receberao um numero de registro oficial.

Os projetos que, ao serem selecionados, ja tiverem aprovacgao na lei de incentivo
passarao por verificagdo de adequagao para execu¢ao, podendo ser solicitados
ajustes aos proponentes.

Importante: Projetos indeferidos pelas areas técnicas do MinC ou da Ancine nao
serao contratados pela Petrobras, mesmo que tenham sido finalistas na Selegao
Puablica, pois a aprovacao nos érgaos competentes é requisito para o recebimento
do patrocinio.
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Uma vez aprovado, o proponente devera ficar atento as regras da lei de incentivo
que utilizara e manter o projeto apto, com prazo de captagao valido e compativel, e
com saldo suficiente para o contrato com a Petrobras. Deve manter-se atento,
inclusive, aos prazos e procedimentos para eventuais prorrogagoes necessarias.

O projeto que for utilizar mais de um nimero de registro Pronac ou Salic devera
obter as aprovagoes adicionais que se fizerem necessarias, em tempo habil e
conforme o formato do projeto, pois isso impactara a continuidade do patrocinio.

12. CONTRATAGAO DO PATROCINIO

Os proponentes responsaveis pelos projetos selecionados serao convidados a
iniciar a Etapa de Contratacao de Patrocinios conforme escalonamento a ser
informado pela Petrobras. Os projetos serao devidamente comunicados através do
e-mail cadastrado na plataforma de inscrigcao.

Para inicio da contratagao, o projeto devera ter obtido a habilitacao na Lei de
Incentivo que for utilizar:

e LeiRouanet (MinC): nimero de registro (Pronac) valido para captagao no artigo
18, com vigéncia de captacao e de execucao atualizados e valor homologado.

e Lei do Audiovisual (Ancine): nimero de registro (Salic) apto para captacdo no
artigo 1°-A.

Patrocinadores adicionais: Patrocinadores prospectados apds a inscrigao do
projeto na selecao publica deverao ser informados a Petrobras até o inicio do
processo de contratacao, sendo vedada a participacao de outras empresas que
atuem no segmento de Energia de forma concorrencial com a Petrobras. Devera ser
mantida a chancela de patrocinador principal para a Petrobras.

Portal de contratagao: O processo sera conduzido pelo portal Petronect, ou por
outro portal eletronico a serindicado pela Petrobras. A instituicao proponente sera
responsavel por efetuar seu cadastro, conforme instrugdes a serem enviadas pela
Petrobras. Os documentos e certidées usuais para contratos de patrocinio da
Petrobras serao solicitados no momento oportuno.

Fase de negociagdo: A Etapa de Contratacao inclui uma fase de negociagao,
executada por comissao de negociagao especifica, na qual poderao ser solicitados
detalhamentos de escopo, autorizagées de realizagao e plano de comunicagao,
dentre outros. A Petrobras podera apresentar contraproposta de valor e propor
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ajustes de escopo e adaptacao de contrapartidas, com base no Anexo Il -
Contrapartidas de Referéncia.

Também poderdao ser negociados ajustes de prazos, datas, cronograma de
pagamentos e outros aspectos, sempre referenciando este regulamento, a
proposta recebida e regramentos do incentivo obtido. Todos os projetos
selecionados passarao por analise das acessibilidades propostas e poderao receber
recomendagdes, que deverao ser consideradas no processo de contratagao.

0 valor maximo: do patrocinio da Petrobras também estara sujeito a negociagao.
Ele se limitara ao valor proposto na inscricao, que é fixo, independentemente da
data efetiva da contratacao. Tal teto de negociacao também estara sujeito ao valor
aprovado pela lei de incentivo a ser utilizada.

Ajustes pos-negociagao: Apos o resultado da negociagdo, podera ser necessario
que ainstituicao proponente realize ajustes no projeto junto ao 6rgao competente
pela lei de incentivo a ser utilizada.

Validacao Secom: A versao final negociada do projeto sera apresentada pela
Petrobras a SECOM (Secretaria de Comunicagao Social da Presidéncia da Repiblica)
para validacao final, etapa obrigatdria para assinatura de contratos de patrocinio
de empresas plblicas e de economia mista federais.

Contratante: O contrato somente podera ser assinado com a instituicao
proponente indicada na proposta original, nao sendo permitida
alteracao/substituicao de proponente.

Termos do Contrato: O contrato obedecera aos termos da minuta padrao de
patrocinios da Petrobras vigente no momento da contratacao.

Impedimentos: Havendo impedimento de contratacao por qualquer motivo, o
contrato nao sera efetivado.

Prazo limite: A data limite parainicio do processo de negociagao sera de até 2 (dois)
anos apos a divulgagao dos resultados. Projetos com o tramite nao iniciado até essa
data, por quaisquer razoes, nao serao efetivados por meio desta Sele¢ao Pdblica.

12.1 Documentac¢ao necessaria

A documentacao abaixo devera ser encaminhada a Petrobras quando solicitada:
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a) Comprovacao de inscricdo da proposta ou do projeto aprovado na Lei
Rouanet ou na Lei do Audiovisual;

b) Certiddao Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido (PGFN);

c) Certificado de Regularidade do FGTS (CRF);
d) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

e) Documento de identidade e CPF do representante legal responsavel pela
assinatura;

f) Comprovante de inscrigdo e situagao cadastral no CPF;
g) Comprovante de inscrigao e situacdo cadastral no CNPJ;

h) Estatuto/contrato social e documentos de eleicao/alteracdo do
representante legal;

i) Publicacdo no Diario Oficial da Unido autorizando a captacdao com incentivo
fiscal;

j) Dados bancarios;

k) Declaracdo Unificada para Celebragao de Contratos de Patrocinio (assinada
e digitalizada);

) Atestado de CMDCA (se o projeto trabalhar com criangas e adolescentes).

Impedimentos para contratagao: Independentemente da documentacgao exigida
pelo MinC ou pela Ancine, nao serao contratados projetos cujos proponentes, no
momento da contratacao:

* (Constem em listagem de “Empresas Impedidas de Transacionar com a
Petrobras”, na “Lista Suja” do Trabalho Escravo/Ministério do Trabalho e
Emprego, sejam considerados inidoneos no Portal da Transparéncia/CGU; ou
possuam impedimento legal para contratacao;

* Nao estejam em situagao regular em relagao aos sequintes documentos:
- Certificado de Reqularidade do FGTS;

- Certidao Negativa, ou Positiva com Efeitos de Negativa, de Débitos relativos
a Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido (CND ou
CPEND/CPEN), para fins de comprovacao de regularidade com a Seguridade
Social. Quando a Certidao apresentada for positiva, a instituicao
proponente convocada para assinar o contrato deve apresentar
documentos expedidos pela Receita Federal do Brasil, denominados de
“Pesquisa de Situagao Fiscal e Cadastral” e “Relatério Complementar de
Situacao Fiscal”, para comprovar a Comissao de Negociagao que o débito
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fiscal ndo se refere a tributos que sao fontes de custeio da Seguridade
Social, quais sejam: contribui¢do previdenciaria, PIS/PASEP, COFINS, CSLL,
PIS-PASEP-Importacdo e COFINS-Importacao);

* Possuam titulo protestado ou débito inscrito no CADIN cujo valor possa, a juizo
da Petrobras, comprometer a execu¢ao contratual;

e Estejam em recuperagao judicial/extrajudicial, insolvéncia notéria ou situagao
economico-financeira comprometida;

* Tenham comprovacao de irreqularidades que indiquem dolo, ma-fé ou grave
omissao.

Conformidade: A instituicido proponente cujo projeto for selecionado sera
submetida a analise de risco de integridade durante o processo de contratagao,
conforme critérios utilizados pela Petrobras. Serao eliminados os projetos de
instituigdoes que sejam classificadas com grau de risco de integridade (GRI) alto. O
grau de risco alto é influenciado pela documentagao indicada acima.

As regras e os critérios adotados pela Petrobras para a aplicagao da Due Diligence
de Integridade (DDI) e a atribuicdo do GRI estdo disponiveis na aba “Compliance”
do Canal fornecedor da Petrobras na Internet, que pode ser consultado em:
https://canalfornecedor.Petrobras.com.br/pt/compliance/due-diligence-de-

integridade.

13. PERIODO DE REALIZACAO DOS PROJETOS

O patrocinio somente se efetivara apos finalizada com sucesso a Etapa de
Contratacao e consequente assinatura do contrato, isto é o escopo a ser
patrocinado somente podera ser iniciado apds a assinatura do contrato.

Os periodos de captacao e de realizagao deverdao estar condizentes com os
autorizados pela Lei de Incentivo utilizada.

Em funcao do volume de projetos a ser contratado, o inicio da realizacao dos
patrocinios podera ocorrer em datas/edicdes diferentes das originalmente
propostas, o que podera ser alterado a critério da Petrobras. Assim, ao cadastrar o
projeto na lei de incentivo a ser utilizada, cabera ao proponente registrar um maior
prazo de execugao, podendo ser de até 36 meses no caso da Lei Rouanet.
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O periodo previsto para inicio das negociagdoes e vigéncia do patrocinio sera
informado individualmente a cada proponente com proposta selecionada. Sendo
esta selegao publica uma parceriacom o MinCe com a Ancine, estes 6rgaos também
estarao cientes da programacao, de modo a viabilizar analises e eventuais ajustes
dentro dos prazos de contratagao, respeitando as normas vigentes.

Ainda que assinado em data ou edicao posterior a prevista na proposta, o valor
maximo a ser aportado nos projetos nao sofrera atualizacao em relagao ao
solicitado.

14. ACOMPANHAMENTO E PAGAMENTO DO PATROCINIO

Os contratos de patrocinio serdao gerenciados e fiscalizados conforme padroes e
normativos internos da Petrobras. A quantidade e a periodicidade das fiscalizagoes
presenciais e/ou virtuais serdo definidas de acordo com a natureza e a
individualidade de cada projeto.

O cronograma de pagamentos sera vinculado a entrega de relatérios que
comprovem a realizagao das atividades, divulgacdes e contrapartidas definidas
conjuntamente na negociacao, conforme o perfil de cada projeto. Ele sera
composto de pelo menos 3 (trés) parcelas:

* Primeira parcela: 30 dias ap6s a assinatura do contrato;

» Parcelas intermediarias: 30 dias ap6s aprovagao de relatérios parciais,
plano de comunicacdo e/ou outras entregas negociadas;

« Ultima parcela: processada 30 dias apds a aprovacio do relatério final, o
qual devera evidenciar a realizacao de todas as agoes, divulgagoes e
contrapartidas descritas no contrato de patrocinio assinado.

15. CRONOGRAMA DA SELECAO PUBLICA

A Selecdo Petrobras Cultural 2026 seguird o cronograma abaixo (sujeito a
alteracdes a serem previamente comunicadas):
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Etapa Periodo

Inscricbes De 01/07/2026 a 31/07/2026, as 18 horas
(horario de Brasilia)

Divulgagdo do Resultado da Selecao | 30/11/2026

Inicio da Etapa de Contratacdo dos | A partir de 15/12/2026 (seqguindo escala a
patrocinios ser informada a cada projeto a partir de
sua habilitacdao na lei de incentivo a ser
utilizada.

16. DISPOSICOES FINAIS

Davidas gerais: Davidas sobre o preenchimento do formulario de inscricao, sobre
este requlamento ou sobre outros aspectos da Selecao Petrobras Cultural 2026
poderdao ser esclarecidas com o assistente virtual ou na secao “Perguntas
Frequentes” do site http://www.petrobras.com.br/cultura.

Davidas sobre leis de incentivo: Ddvidas sobre Lei Rouanet e Lei do Audiovisual
devem ser direcionadas ao MinC e a Ancine, respectivamente, pelos canais oficiais
de atendimento desses 6rgaos. Davidas relacionadas as propostas e aos projetos
ja cadastrados no sistema da Lei Rouanet deverao ser encaminhadas
exclusivamente por meio da aba “Solicitagoes”, no préprio sistema.

Comunicagao entre Petrobras e proponente: Toda comunicagao da Petrobras com
a instituicao proponente ocorrera através do e-mail cadastrado na plataforma de
inscrigoes. A instituicao deve monitorar reqularmente esse e-mail para responder
a eventuais demandas nos prazos estabelecidos e acompanhar informagodes sobre
o processo seletivo.

Direitos da Petrobras: A Petrobras reserva-se o direito de nao utilizar o valor total
previsto para a Sele¢ao, bem como de nao celebrar contratos com proponentes
selecionados, por motivos de conveniéncia e oportunidade, a seu critério exclusivo,
sem que isso enseje indenizagao.

Descumprimento: descumprimento de qualquer regra contida neste requlamento
podera implicar na desclassificagao imediata do projeto.

Fraude: Serao automaticamente desclassificados os proponentes que cometerem
qualquer tipo de fraude durante o processo seletivo.
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Responsabilidade: Todo e qualquer ato, contrato ou compromisso firmado pela
instituicao proponente para fins de participacao neste processo seletivo ou de
execucao do contrato é de sua Unica e exclusiva responsabilidade.

Decisdes discricionarias: Quaisquer ddvidas, divergéncias ou situagdes nao
previstas neste regulamento serdao apreciadas e decididas pelos organizadores,
cuja decisao é soberana e irrecorrivel.

Davidas nao previstas: Dividas e situa¢des ndo previstas neste requlamento e/ou
na secao de Perguntas Frequentes poderao ser encaminhadas para o e-mail
selecaocultural@petrobras.com.br. Serao respondidas as dividas recebidas por
e-mail até a data limite de 28/07/2026 as 18h (horario de Brasilia).
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